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Пришло время проснуться

«Вам хо чет ся спать… вы за сы па е те…. Ког да я нач ну счи тать от
де ся ти до од но го, ва ши ве ки бу дут ста но вить ся все тя же лее…»

Имен но та кая кар ти на, ве ро ят нее все го, всплы ва ет пе ред гла -
за ми, ког да вы ду ма е те о гип но зе. И вы со вер шен но пра вы.
Смысл гип но за в том, что бы зас та вить вас рас сла бить ся, что бы
соз на ние, осо бен но под соз на ние, ста ло бо лее восп ри им чи вым 
к ко ман дам. Гип ноз — не од ноз на чное, но эф фек ти вное средство.
Он су ще ст ву ет с V ве ка до н. э., и то му есть объ яс не ние. Он
действует. Что бы луч ше по нять, в чем суть гип но ти чес ко го пись -
ма, да вай те со вер шим крат кий экс курс в ис то рию.

Сна ча ла был транс

Ес ли ве рить то му, что пи шет Уиль ям Эд мо нс тон в кни ге 
«Введение в гипноз» (The Induction of Hypnosis), пер вые
упоминания о тран со вых сос то я ниях и за рож де нии практики
гип но за мож но от нес ти к вре ме нам Древ ней Ин дии. Поз же,
в V ве ке до н. э., древ ние гре ки соз да ли «сон ные хра мы» в це лях
врачевания. Боль ши н ство древ них ци ви ли за ций, вклю чая
Римскую, для зак ли на ний и за го во ров ис поль зо ва ли сло ва.
Обыч но они кла ли ру ки на че ло ве ка или дер жа ли их над ним,
что бы пе ред ви гать меж ду ни ми «маг не ти чес кую» энер гию.

В 1765 го ду австрийс кий врач Франц Ан тон Мес мер, ко то ро го,
как пра ви ло (что не сов сем вер но), на зы ва ют от цом «жи вот но го
маг не тиз ма», или мес ме риз ма, отк рыл са ло ны, где па ци ен там
прик ла ды ва ли маг ни ты к боль ным мес там на те ле. Поз же Мес мер
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пе ре ехал в Па риж, где его те о рия с ин те ре сом бы ла восп ри ня та
уче ны ми. Он стал очень по пу ляр ным. Как та ко вой гип ноз он не
ис поль зо вал, но при ме нял сло ва для вну ше ния, воз мож но, да же
не осоз на вая их в лия ния. Король Людовик XVI соз дал ко мис сию
по изу че нию де я тель нос ти Мес ме ра, которая сос то я ла из Бенд -
жа ми на Франк ли на, Жо зе фа Гиль о те на и Ан ту а наTЛо ре на Ла ву -
азье. Они приш ли к зак лю че нию, что маг не тизм с мыс лен ны ми
об ра за ми про из во дил не ко то рый эф фект, но маг не тизм Мес ме ра
и те о рии маг не ти чес ко го ле че ния бы ли диск ре ди ти ро ва ны.

Мар киз де Пюи се гюр был уве рен, что маг нит ная энер гия про -
из во ди лась у не го в моз гу и пе ре да ва лась па ци ен ту че рез кон чи ки
паль цев. Он об на ру жил, что мог вы зы вать сон, пре бы вая в ко то -
ром, па ци ент выполнял его ко ман ды.

В 1841 го ду Джеймс Брейд, врач из Бре та ни, наб лю дал про яв -
ле ние мес ме риз ма у фран цу за по име ни Лафон тен. Уви ден ное
про из ве ло на Брей да силь ное впе чат ле ние, и он на чал при ме нять
мес ме ри чес кие тех ни ки в сво ей прак ти ке. Он ис поль зо вал блес -
тя щий пред мет или ма ят ник, что бы выз вать у па ци ен та глу бо кий
«гип но ти чес кий сон». В та ком сос то я нии па ци ен ты под да ва лись
вну ше нию. Брейд ввел по ня тие «ней ро гип но ло гия» (бук валь но
«нерв ный сон»), об ра зо вав его от име ни гре чес ко го бо же ст ва,
оли цет во ря ю ще го сон, — Гип но са. Сло во гип ноз в дан ном слу чае
бы ло ис поль зо ва но в пер вый раз.

Док то ра Брей да гип ноз ин те ре со вал ма ло. Ско рее он ве рил 
в концентрацию сознания и сло вес ное вну ше ние. Однако он пер -
вым на чал при ме нять гип ноз для обез бо ли ва ния как при мел ких,
так и при серь ез ных ме ди ци нс ких ма ни пу ля ци ях.

В 1884 го ду док тор Амб руаTОгюст Ль е бо из Фран ции за  явил,
что мо жет ле чить лю дей вну ше ни ем в гип но ти чес ком сос то я нии.
В 1886 го ду к не му при со е ди нил ся про фес сор Берн хайм из Па ри -
жа, и вмес те они опуб ли ко ва ли кни гу«Суггестия» (De La
Suggestion), в ко то рой наш ла от ра же ние кон цеп ция маг не тиз ма.

Во вре мя Пер вой ми ро вой вой ны, в пе ри од меж ду 1914 и 1918 го-
да ми, нем цы осоз на ли, что гип ноз мо жет по мочь ле чить 
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кон ту жен ных во вре мя боя. Это поз во ля ло сол да там прак ти чес ки
сра зу же вер нуть ся в око пы.

Метод, основанный на лечебной силе слова, применяемый
в такой разновидности гипноза, как самогипноз, и по лу чив ший
наз ва ние ау тот ре нинг, бы л раз ра бо та н док то ром Виль гель мом
Шуль цем.

Пос ле Вто рой ми ро вой вой ны на прак ти ку и по ни ма ние гип -
но за и соз на ния серь ез но пов ли ял Мил тон Эрик сон — ве ро ят но,
са мый зна ме ни тый гип но ти зер всех вре мен. В сво ей те о рии он
ут ве рж дал, что гип ноз — это сос то я ние соз на ния, ко то рое воз ни -
ка ет у нас спон тан но и час то. Как вы ско ро уви ди те, этот факт
име ет ог ром ное зна че ние для ва шей спо соб нос ти вли ять на лю -
дей пос ре д ством на пи сан ных слов.

Бла го да ря ра бо там Эрик со на гип ноз стал популярным, его
активно применяют врачи, пси хо ло ги, биз нес ме ны, ра бот ни ки
пра во ох ра ни тель ных ор га нов и да же те , кто за ни ма ет ся про да жа -
ми и мар ке тин гом. Кро ме то го, гип ноз ис поль зу ет ся для са мо по -
мо щи и са мо со вер ше н ство ва ния. С по яв ле ни ем са мо гип но за
не об хо ди мость в при су т ствии те ра пев та от па ла.

Гип ноз — это инстру мент, а не ле чеб ное сред ство. Его при ме ня -
ют для уп рав ле ния стрес сом и ле че ния расстройств, свя зан ных со
стрес сом, например в борь бе со стра хом по се щать сто ма то ло гов,
для обез бо ли ва ния ро дов. Кро ме это го, он служит для сня тия бо -
ли, как вспо мо га тель ное сред ство в пси хо те ра пии и при ле че нии
це ло го ря да душевных расстройств — фо бий, нев ро зов.

Гип но зом поль зу ют ся вра чи всех спе ци ализаций, а так же гип -
но ти зе ры, ко то рые ра бо та ют с боль ши ми ау ди то ри я ми на сце не.
Аме ри ка нс кая ме ди ци нс кая ас со ци а ция санк ци о ни ро ва ла его
при ме не ние в 1950 го ду. Сегодня гипноз ис поль зу ют, что бы по -
мочь лю дям с раз лич ны ми проб ле ма ми, как пси хо ло ги чес ки ми,
так и фи зи чес ки ми.
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Гип но ти чес кий стиль

Впрочем, все пе ре чис лен ное не име ет от но ше ния к гип но ти -
чес ко му сти лю письма.

Вы, как и я, не же ла е те, что бы чи та те ли за сы па ли над ва ши ми
текс та ми. Ког да я го во рю «гип но ти чес кий стиль письма», то под -
ра зу ме ваю текс ты, от чтения ко то рых не воз мож но отор вать ся.
Текс ты, ко то рые при ко вы ва ют к се бе вни ма ние. Текс ты, ко то рые
пре дель но дос туп ны для по ни ма ния, так ком па кт ны и эф  фектив -
ны, что нель зя не чи тать их. Бо лее то го, текс ты, на пи сан ные
в гип но ти чес кой ма не ре, лег ко за по ми на ют ся, и че ло век действу -
ет сог лас но то му, о чем толь ко что про чи тал. Гип но ти чес кие текс -
ты за во ра жи ва ют, их не воз мож но за быть, они на пол не ны
встро ен ны ми ко ман да ми. Это ведь нам но го луч ше, чем на го нять
на чи та те лей скуку, не так ли?

Уве рен, что вы уже так или ина че встре ча лись с гип но ти чес -
ким сти лем. Вспом ни те, ког да вы пос лед ний раз бы ли полностью
пог ло ще ны чте ни ем пись ма или кни ги. Вы ут ра ти ли чувство вре -
ме ни? Вы не слышали слов окружающих? Вы так уг лу би лись
в чте ние, что нич то уже не име ло зна че ния?

Приз най тесь: вы бы ли за гип но ти зи ро ва ны.
Да же Шекс пир пи сал в гип но ти чес кой ма не ре, хо тя он, ко неч но,

не наз вал бы это так. Пи тер Бра ун в сво ей кни ге «Гипнотический
мозг» (The Hyp notic Brain) пи шет, что Шекс пир в дра ме «Бу ря» ис -
поль зу ет гип но ти чес кое воз буж де ние, что бы ув лечь чи та те ля. Пь е -
са на чи на ет ся с ко раб лек ру ше ния, что вы зы ва ет у чи та те ля
пе ре жи ва ния, и он вни ма тель но на чи на ет сле дить за раз ви ти ем со -
бы тий. Это клю че вой мо мент в гип но зе — прив лечь вни ма ние.
У Шекс пи ра это по лу ча лось. За тем действие пь е сы пе ре хо дит в ди -
а лог, в ко то ром пуб ли ку про сят си деть смир но и слу шать. Это гип -
но ти чес кая ко ман да. Бра ун до бав ля ет: «Сю жет и се год ня та кой же
зах ва ты ва ю щий и вол ну ю щий, как нес коль ко сто ле тий на зад».

Один из мо их чи та те лей однажды на пи сал мне пись мо, 
в ко то ром рас ска зал о кни ге, за гип но ти зи ро вав шей его так, что он
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бро сил ку рить. Он имел в ви ду кни гу Ал ле на Кар ра «Лег кий спо соб
бро сить ку рить», ко то рая действи тель но про буж да ет лю дей от
тран са за ви си мос ти. К мо мен ту за вер ше ния чте ния кни ги он уже
перешел в разряд не ку ря щих. Оче вид но, гип но ти ческие текс ты
Ал ле на Кар ра эффективны, ведь бла го да ря им мил ли о ны лю дей
бро си ли ку рить. Мно гие го во рят, что уже од но чте ние кни ги по -
мо жет вам бро сить ку рить.

Друзья рас ска зы ва ли мне, что с ни ми слу чи лось неч то по доб -
ное, ког да они чи та ли кни гу «Исцеление от боли в спине»
(Healing Back Pain) Джо на Сар но. И сно ва чте ние кни ги поз во ли -
ло им вый ти из «бо ле во го тран са» и действи тель но ос ла би ло боль,
а во мно гих слу ча ях из ба ви ло от бо лей в спи не. Я ис пы тал неч то
по хо жее, ког да чи тал пос лед нюю кни гу Джо на Сар но
«Разделенный разум» (The Divided Mind). Ка за лось, кни га вы ве -
ла ме ня из од но го тран са — ве ры в си лу тра ди ци он ной ме ди ци ны,
что бы сра зу же отп ра вить в дру гой — ве ру в си лу под соз на ния.
Это си ла гип но ти чес ко го сти ля. Под роб нее я рас ска зы ваю об
этом тран со вом сос то я нии в сво ей кни ге «Как ввести покупателя
в транс» (Эксмо, 2009).

Чуть позже я расска жу, как од на из са мых за га доч ных пи са -
тель ниц пос то ян но при ме ня ла в сво их про из ве де ни ях тех ни ку
гип но за, что бы по бу дить чи та те лей по ку пать боль ше ее книг. Ес -
ли в двух сло вах, то она сфор ми ро ва ла у сво их чи та те лей за ви си -
мость от ее книг.

Я обо жаю пи сать гип но ти чес кие текс ты. Я пред по чи таю чи -
тать кни ги, ко то рые при ко вы ва ют мое вни ма ние и от ко то рых не -
воз мож но отор вать ся. Хо тя и не очень час то встре чаю текс ты
та ко го уров ня. А вы?

Ес ли вы хо ти те удер жи вать вни ма ние сво ей чи та тельс кой 
ау ди то рии, вам сле ду ет ов ла деть ос но ва ми сос тав ле ния гип но ти -
чес ких текс тов. Имен но об этом и идет речь в дан ной кни ге. Моя
за да ча — рас ска зать о прин ци пах и стра те ги ях, ко то рые в кор не
из ме нят ва ши предс тав ле ния о на пи са нии текс тов; я бу ду пер -
вым, кто напи шет на эту те му. В эпо ху, ког да ра дио, те ле ви де ние,
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компь ю тер ные иг ры, ви део и ки но бук валь но кри чат, тре буя 
на ше го вни ма ния, ког да вок руг нас боль ше ин фор ма ции, чем мо жно
воспринять, вы долж ны на у чить ся пи сать та кой ма те ри ал, ко то -
рый ва ши чи та те ли не смог ли бы про пус тить. У вас прос то нет
дру го го вы бо ра.

Ос но вы ва ясь на кон цеп ции гип но ти чес ко го пись ма, вы нач не -
те пи сать та кие док лад ные за пис ки, пись ма, рек лам ные объ яв ле -
ния, от че ты и — да! — да же кни ги, что ма ло кто смо жет ус то ять.
Вы бу де те в сос то я нии пи сать гип но ти чес кие текс ты. ИзTпод 
ва ше го пе ра бу дут вы хо дить су пер те кс ты! У вас бу дет все, что не -
об хо ди мо для то го, что бы зат мить многочисленных кон ку рен тов
и по ра зить чи та те лей!

Со сво ей но вой спо соб ностью вы на у чи тесь до би вать ся боль -
ших ре зуль та тов и тре бо вать бо лее вы со кой оп ла ты ва шей ра бо -
ты. Моя кни га, ес ли го во рить крат ко, даст вам способ сде ла ть
ва ши текс ты ус пеш ны ми и эф фек тив ны ми.

Гип но ти чес кий стиль пись ма не под ра зу ме ва ет ма ни пу ли ро -
ва ния — речь идет о ком му ни ка ции. Вы не смо же те ввес ти сво их
по тен ци аль ных кли ен тов или по ку па те лей в сос то я ние тран са, 
в ко то ром они вам бесп ре кос лов но по ви но ва лись бы. Лю ди ни ког -
да не де ла ют то го, к че му они под соз на тель но не стре мятся. Ле жа -
щая в ос но ве гип но ти чес ко го пись ма идея зак лю ча ет ся 
в том, что бы на у чить вас эф фек тив нее об щать ся — и та ким об ра -
зом луч ше убеж дать лю дей.

Все ста нет по нят но по ме ре чте ния кни ги.
Вы го то вы?

Ник то не мо жет на у чить че ло ве ка че му�ни будь, мож но только

по мочь ему най ти это внут ри се бя.

Га ли лей
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Как вы сей час пи ше те свои ком мер чес кие пред ло же ния,
элект рон ные пись ма, рек лам ные объ яв ле ния или информа -
ционную статью для сай та?

Наверняка у вас уже есть стра те гия на пи са ния. Что бы эта кни -
га при нес ла вам как мож но боль ше поль зы, вам нуж но знать,  
ка кого уров ня мас те р ства вы сей час достигли. Дай те оп ре де ле ние
сво е му се год няш не му спо со бу пи сать текс ты. От тал ки ва ясь от
это го, вы лег че ос во и те то, что на ме ре ны ос во ить.

Вни зу крат ко опи ши те, как про хо дит про цесс на пи са ния ва ми
текс тов. Объ яс ни те, как вы это делаете. Что вы де ла е те, преж де
чем прис ту пить к на пи са нию? Что вы де ла е те во вре мя на пи са -
ния пись ма? Что вы де ла е те пос ле то го, как за кон чи ли? За пи ши -
те свои от ве ты ниже.

Остановись! 
Сначала сделай это
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Невозможное возможно

Нес коль ко ми нут на зад я про чи тал за мет ку о жен щи не, у ко то -
рой шес те ро де тей, 35 вну ков, 75 прав ну ков и де сять прап ра в ну ков
и ко то рая прыг ну ла с па ра шю том, празд нуя свой 93Tй день рож де -
ния. Эта жен щи на мыс лит гло баль но.

Я ве рю в не воз мож ное. Я счи таю, что мож но иметь и де лать
все, что хо чешь, и быть, кем хо чешь. Дан ной те ме пос вя ще на од -
на из мо их пре ды ду щих книг — «Сек рет при тя же ния» (Экс мо,
2010). Это мой жиз нен ный прин цип.

Я люб лю мыс лить гло баль но. Я так же люб лю чи тать о лю дях,
ко то рые ста вят пе ред со бой «не воз мож ные» за да чи и за тем их
вы пол ня ют. Идет ли речь о Род же ре Бан нис те ре, су мевшем «вы -
бе жать» из ре ко рд ных че ты рех ми нут в за бе ге на ми лю, о NASA,
ко то рое по сы ла ет че ло ве ка на Лу ну, о Брю се Бар то не, на пи сав -
шем пись мо с целью сбо ра средств, на ко то рое от ре а ги ро ва ли
100% по лу ча те лей, 93Tлет ней жен щи не, решившейся на пры жок
с па ра шю том, — все эти фак ты слу жат до ка за тель ством то го, что
гра ниц нет. Ни од ной!

Од на ко у нас есть оп ре де лен ные ус та нов ки, или так
называемые мен таль ные мо де ли. Йо рам Уинд и Ко лин Крук
в сво ей кни ге «Как изменить свою жизнь и свой бизнес.
Психология восприятия мира» пи шут о том, что «мен таль ные мо -
де ли вли я ют на все стороны на шей жиз ни».

Нап ри мер, сей час я чи таю кни гу К. К. Пра ха ла да «Успех
у основания пирамиды» (The For tune at the Bottom of the
Pyramid), и мне очень нра вят ся прав ди вые жиз нен ные ис то рии о
лю дях и ком па ниях, ко то рые по мо га ют бед ным в та ких стра нах,
как Бра зи лия или Ин дия. Эти лю ди не мыс лят мел ко.
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Нап ри мер, оф таль мо ло ги чес кая кли ни ка Aravind в Ин дии
прев ра ти лась из от де ле ния на один над цать ко ек в круп ней ший
в ми ре центр ле че ния глаз ных бо лез ней. В ней обс лу жи ва ют
1,4 мил ли о на па ци ен тов и де ла ют 200 ты сяч опе ра ций по вос ста -
нов ле нию зре ния еже год но. Две тре ти па ци ен тов обс лу жи ва ют ся
у них бесп лат но, а ос таль ные пла тят в сред нем 75 дол ла ров. Гос -
пи таль ис поль зу ет уп рав лен чес кий стиль ком па нии McDonalds, 
с един ствен ным иск лю че ни ем — быст рое обс лу жи ва ние они пре -
дос тав ля ют ли бо за не боль шие день ги, ли бо бесп лат но.

Вот еще один при мер.
Ка зас Ба хия из ком ми во я же ра, про да ю ще го враз нос оде я ла 

и пос тель ное белье, прев ра тил ся во вла дель ца са мой круп ной
роз нич ной се ти в Бра зи лии. Он про да ет элект ро то ва ры, бы то вую
тех ни ку и ме бель. Нес мот ря на бед ность на се ле ния, низ кие це ны
и тот факт, что вы да ча кре ди та оп ре де ля ет ся в этой стране ско рее
кре дит ной ис то ри ей, чем фор маль ны ми до хо да ми — 70% до хо дов
кли ен тов Ка за са не име ют официального или пос то ян но го за ра -
бот ка, — Ка зас Ба хия по лу чил ва ло вой до ход в раз ме ре
1 миллиарда долларов и за ру чил ся пол ной ло яль ностью кли ен тов.

Мне ка жет ся, боль ши н ство из нас мыс лят не дос та точ но гло -
баль но. Мож но ска зать, сов сем нег ло баль но. Что бы по мочь чуть
рас ши рить соз на ние, про чи тай те упо мя ну тую вы ше кни гу
К. К. Пра  ха ла да, а так же кни гу Уин да и Кру ка «Как изменить
свою жизнь и свой бизнес...».

Уинд и Крук объ яс ня ют, что на ши мен таль ные мо де ли ми ра
ли бо по мо га ют нам, ли бо ме ша ют. Уверенность в том, что, по мо -
гая бед ным, вы не по лу чи те до хо да, ог ра ни чивает вас. Лю ди,
о которых рассказывает Пра ха ла д, выш ли за пре де лы ог ра ни чен -
но го мыш ле ния.

А теперь вы знаете, что  хо ти те по лу чить от чтения это й
книги? Ка ко ва ва ша «не воз мож ная» меч та? Че го бы вам хо те -
лось, ес ли бы вы зна ли, что не про иг ра е те? За пи ши те все это на
следующей странице.
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Я пи шу вот уже 40 лет. И бо лее 30 лет я учу других пи сать. 
Я про чи тал сотни книг о том, как пи сать, на пи сал боль ше де ся ти
сам.

Тем не ме нее и я не знаю об этом предмете все го. Я не мо гу
втис нуть в од ну кни гу все, что вам нуж но знать, да же ес ли над
ней я ра бо тал день и ночь в те че ние мно гих ме ся цев: она ос но ва -
на на опы те всей мо ей жиз ни, включая се год няш ний день.

Я го во рю об этом для то го, что бы вы чи та ли и дру гие кни ги на
дан ную те му. Нес коль ко клас си чес ких работ при ве де ны в кон це
этой кни ги. Мно гие из мо их ста тей вы най де те на мо ей ос нов ной
вебTстра ни це www.mrfire.com. На изучение книг на те му на пи са -
ния текс тов, которые вы найдете на www.Amazon.com*, у вас уйдут
го ды, так как в ре зуль та те вы по лу чи те ог ром ное ко ли че ст во
ссылок.

Ес ли вы хо ти те уз нать толь ко о том, что та кое гип но ти чес кое
пись мо, про чи тай те эту кни гу. Я сде лал ее нас толь ко лег кой для
восп ри я тия, нас коль ко это бы ло воз мож но. И пос та рал ся сделать
ис ку с ство на пи са ния гип но ти чес ких текс тов дос туп ным для по -
ни ма ния и при ме не ния.

Все ос таль ное за ви сит от вас.
Вы го то вы на чать?

Я снимаю с себя
ответственность

* На www.ozon.ru результаты будут куда скромнее. — При меч. ред.

http://www.mann-ivanov-ferber.ru/books/paperbook/hypnotic-advertising-texts/?utm_source=nkk&utm_medium=pdf&utm_campaign=read-chapter&utm_content=%D0%93%D0%B8%D0%BF%D0%BD%D0%BE%D1%82%D0%B8%D1%87%D0%B5%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B5+%D1%80%D0%B5%D0%BA%D0%BB%D0%B0%D0%BC%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D1%82%D0%B5%D0%BA%D1%81%D1%82%D1%8B


Моя главная цель — писать о том, что я вижу и чувствую, как

можно лучше и как можно проще.

Эрнест Хемингуэй

Устройтесь поудобнее, и приступим

Ме ня счи та ют ос но ва те лем гип но ти чес ко го мар ке тин га. По -
сколь ку это правда — я пер вым на пи сал кни гу на эту те му (ну хо -
ро шо, и сле ду ю щие семь элект рон ных книг то же), — дол жен
приз нать ся, что на у чил ся пи сать «гип но ти чес ки» бла го да ря двум
не о быч ным «ис точ ни кам».

Я чи тал книги Дже ка Лон до на, Мар ка Тве на, Шир ли Джек со -
на и Эр нес та Хе мин гу эя и вос хи щал ся их уме ни ем спле тать нить
по ве ст во ва ния так, что сот кан ная из слов ткань текс та зас тав ля -
ла ме ня сме ять ся, ис пы ты вать страх и пла кать.

Как им это уда ва лось? Мы все зна ем ал фа вит, име ем не ма лый
сло вар ный за пас, как и мас те ра слова, од на ко они на пи са ли про из -
ве де ния, став шие клас си кой — мы же пи шем ерун ду.

В чем же де ло?
Я чи тал ком мер чес кие пред ло же ния Ро бер та Коль е ра, Брю са

Бар то на и Джо на Капл за и удив лял ся, как они, ис поль зуя тот же
язык, мо ти ви ро ва ли лю дей рас ко ше лить ся и пот ра тить за ра бо -
тан ные тя же лым тру дом день ги — за час тую в эко но ми чес ки
труд ные вре ме на. Как это уда ва лось из ве ст ным ко пи рай те рам?
Как нуж но пи сать, что бы убеж дать?

Начало начал
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Моя за инт ри го ван ность при ве ла к то му, что я на чал изу чать 
и пер вый, и вто рой вид текс тов. Я шту ди ро вал ли те ра ту ру во вре -
мя уче бы в кол лед же и мно гие го ды уже пос ле его окон ча ния. Я
изу чал анг лийс кий, его аме ри ка нс кий ва ри ант, ли те ра ту ру. Я
влю бил ся в твор че ст во На та ни э ля Го тор на, Гер ма на Мел вил ла,
Дже ка Лон до на, Мар ка Тве на, Виль я ма Са ро я на и др.

Я пи сал про зу, пь е сы и сти хи, пы та ясь при ме нить то, что изу -
чал, и по лу ча лось до воль но неп ло хо. Мно гое из на пи сан но го бы -
ло опуб ли ко ва но. Я ви дел на пи сан ную мною пь е су «Ин тервью 
с Робертом Бивенсом» на сце не в Хь юс то не в 1979 го ду. Я по лу -
чил наг ра ду на пер вом Фес ти ва ле дра ма тур гов в Хь юс  то не.

Спус тя нес коль ко лет я на чал изу чать ко пи рай тинг. Я чи тал все,
что мог найти на эту те му, на чи ная с современных книг по мар ке -
тин гу и за кан чи вая кол лек ци он ны ми эк зе мп ля ра ми. Кни га До -
наль да Мой на и Кен не та Ллой да «Книга писем Роберта Кольера»
(The Robert Collier Letter Book) из ме ни ла мою жизнь. 

Я прак ти ко вал ся в том, что изу чал и пи сал ком мер чес кие пред -
ло же ния, ко то рые иног да бы ли не у дач ны ми, но все ча ще би ли все
ре кор ды — не ко то рые из них бы ли по ис ти не чу дес ны ми. О мо ем
пись ме для Thoughtline, ста рой прог рам мы для DOS, го во рят до
сих пор. (Вы най де те упо мя ну тое пись мо далее в этой кни ге.)

Ре зуль та том этой ра бо ты на двух фрон тах ста ло соз да ние то го,
что впос ле д ствии я наз вал гип но ти чес ким сти лем (или текс том).

Ко неч но же, это про и зош ло не за од ну ночь. Понадобилось око -
ло 20 лет, преж де чем «ре цепт» окон ча тель но офор мил ся. Фи наль -
ным ак кор дом ста ла кни га До наль да Мой на и Кен не та Ллой да
«Безграничная способность продавать» (Unlimited Selling Power).
И лишь пос ле проч те ния этой кни ги все но ты вста ли на свои ряды
в нот ном ста не.

Вот тог да я на пи сал кни гу, ко то рая по ло жи ла на ча ло кон цеп ции
созда ния гип но ти чес ких текс тов. Я про да вал ее в за ле во время док -
лада в Хь юс то не; это бы ло в 1990Tе го ды. Позже она ста ла мо ей пер -
вой элект рон ной кни гой. Се год ня про да ны де сят ки ты сяч
он лайнTвер сий. На зы ва ет ся она «Гип но ти чес кие рекламные текс ты».
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ГИПНОТИЧЕСКИЕ РЕКЛАМНЫЕ ТЕКСТЫ

Вообще говоря, гип но ти чес кий текст — это лю бой текст, ко то -
рый при ко вы ва ет вни ма ние. Гип но ти зе ры на зы ва ют это «ил лю -
зор ным тран сом» (сейчас я объ яс ню, что это та кое). Джон Бар тон
в сво ей прог рес сив ной кни ге «Гипнотический язык» пи шет: «Все
ви ды ком му ни ка ции “пог ру жа ют” по лу ча те ля ин фор ма ции
в гип но ти чес кий транс».

За меть те, он го во рит «пог ру жа ют» че ло ве ка в транс. Вы мо же -
те на чать пи сать и на во дить на чи та те лей ску ку. Но вряд ли вы
хо ти те пог ру зить их в это сос то я ние.

Мо же те на чать го во рить с кемTли бо и то же предложить ему войти
в транс, но, ес ли с ва ми скуч но, его соз на ние не ос та нет ся с ва ми.

Вот мое оп ре де ле ние гип но ти чес ко го сти ля.

Гип но ти чес кий стиль — это соз на тель ное ис поль зо ва ние слов для

вве де ния лю дей в мен таль ное сос то я ние кон це нт рации сознания,

в ко то ром они склон ны при об рес ти ваш про дукт или ус лу гу.

Стиль на пи са ния текс тов в мо ем биз не се ко пи рай те ра 
и кон суль тан та по мар ке тин гу обыч но сви де тель ству ет о том, что
я пи шу, что бы про дать. Сле до ва тель но, гип но ти чес кий текст —
это лю бой вид текс та, ко то рый удер жи ва ет вни ма ние читателя
дос та точ но дол го для то го, что бы я мог получить день ги.

Не хо чу, что бы вы восп ри ни ма ли мои сло ва как гру бость.
Прос то я ори ен ти ро ван на по лу че ние ре зуль та та. Ду маю, вам
хочется уз нать, как же пи сать так, что бы то же про да вать, ина че
вы не чи та ли бы эту кни гу.

По э то му да вай те бу дем чест ны друг с дру гом. Вы хо ти те знать,
ка кие сло ва ис поль зо вать, что бы мо ти ви ро вать лю дей по ку пать ваш
про дукт или ус лу гу. Вы не со би ра е тесь на чать про да вать па на цею от
всех бо лез ней и сред ство от всех зол. Вы ве ри те в свой про дукт или
ус лу гу. Вы хо ти те по мочь лю дям и хо ти те за ра ба ты вать день ги.

Пра вда?
Я то же.
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